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Sponsoring - Von Vertragen und Mercedessternen

Sponsoring ist aus der Sportwelt nicht mehr weg-
zudenken. Vom bezahlten Imagetransfer profitieren
Sportler und Unternehmen gleichermafen. Jeder
Sponsor wiinscht sich dabei, dass seine Produkte,
Dienstleistungen und Marken exklusiv prdsentiert
werden. Aber nur wenige schaffen einen ,Stockerl-
platz“ am Werbepodest. Von dem so mancher unter
Umstdnden infolge nachtrdglicher ,Disqualifikati-
on“ auch wieder gestofen wird.

Veranstalter,  Austragungsorte,  (National-)
Mannschaften, Einzelathletinnen, Medien etc ha-
ben jewells eigene Vereinbarungen mit Sponsoren.
Konflikte sind geradezu vorprogrammiert. Da je-
dem das Hemd néher als der Rock ist — nicht selten
aber auch wegen mangelndem Problembewusst-
sein — gibt es da im Vorfeld nicht immer ausrei-

chende Abstimmungen. Vor allem bei GrofSveran-
staltungen gilt es hier oftmals die Quadratur des
Kreises zu schaffen. Beispiele daflir gibt es genug.
Ein sehr ,anschauliches bot die FufSball-WM 2006
in Deutschland: Patronanz-Stadien, wie die ,AOL"
Arena des Hamburger SV und die ,Allianz“ Arena
des FC Bayern Miinchen, mussten flir die Dauer der
WM neutrale Namen annehmen.

Aber es kam noch , dicker” - der stidkoreanische
Konzern Hyundai war zwar offizieller Autoausrii-
ster der WM, importierte aber keine Busse nach
Deutschland. Zum Einsatz kamen daher Busse
von Mercedes-Benz (Generalsponsor des Deutschen
FufSball-Bundes). Der strengen ,Sponsorenhierar-
chie“ geschuldet, musste der Markenname Mercedes
auf den Fahrzeugen mit Hyundai Logos lberklebt

werden. Und - noch grdsser die ,Schmach®: Selbst
die beriihmten Sterne mussten abmontiert werden.
Wird solch ein Szenario in den jeweiligen Spon-
soren- und Ausstattervertrigen nicht entsprechend
vorausschauend abgebildet, freuen sich zumindest
die Anwilte ...

Jiingst lief$ tibrigens das IOC mit einer Meldung
aufhorchen: Fiir Athletinnen sollen bei den Olym-
pischen Spielen 2016 in Rio auch ,nicht-olym-
pische“ Sponsoren zugelassen werden. Bleibt abzu-
warten, ob und wenn ja, in welchem Umfang dem
tatsdchlich so sein wird. Fast 45 Jahre nach dem
Ausschluss von Karl Schranz von den Olympischen
Winterspielen in Sapporo wohl ein lingst Uber-
fdlliger (der Wirtschaftsehrlichkeit geschuldeter)
Schritt.
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